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In dieser Vorlesung soll Werbung als Typ öffentlicher Kommunikation zunächst einmal sys-
tematisch-theoretisch bestimmt und von anderen Typen öffentlicher Kommunikation (Public 
Relations, Journalismus, Propaganda) abgegrenzt werden, bevor dann einzelne Aspekte der 
Werbung behandelt werden. Die Geschichte von Werbung, gesellschaftliche Funktionen von 
Werbung, ökonomische Grundlagen und Strukturen der Werbebranche (Akteure wie werbe-
treibende Industrie, Werbeagenturen, Verbände, Medien), Werbeplanung und eingesetzte 
Kommunikationsinstrumente, die Ästhetik und Zielgruppenorientiertheit (z. B. Geschlechts-
spezifik), moralische Grundlagen und Wirkungen von Werbung sind einige der Themen, die 
in der Vorlesung behandelt werden. Die Vorlesung hat einführenden Charakter, wendet sich 
aber an Studierende im GS sowie HS, und verfolgt eine interdisziplinäre Perspektive. 
 
 
Vorbereitende Literatur: 
 
Kloss, Ingomar: Werbung. Lehr-, Studien- und Nachschlagewerk. München, Wien: Olden-
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Schweiger, Günter; Schrattenecker, Gertraud: Werbung. Eine Einführung. Stuttgart: Fischer 

Verlag, 1989 (bzw. spätere Auflage) (UTB Nr. 1370). 
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Werbewirkungen 
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